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Het symposium 'Creative Leadership' met Rodney Fitch als key-note speaker is het elfde symposium dat
Brand Genetics organiseert. Eerdere symposia hadden als onderwerp '‘Branding & Society' met Simon Anholt
als key-note speaker (09 06 05), 'Activating the Brand' met Jean-Noél Kapferer (16 12 04), 'Brand Architec-
ture' met David Aaker (13 05 04), 'Merkenbeleid bij Dienstverleners' met Leslie de Chernatony (12 02 04), ‘The
Power of Design in Branding' met Wally Olins (22 10 03), 'Branding & Emotion' met Marc Gobé (27 05 03),
'Re-inventing the Brand' met Jean-Noél Kapferer (04 02 03), 'Het merk als Business Driver' met Klaus
Brandmeyer (20 09 02), 'Internal Branding' met Nicholas Ind (31 05 02) en 'Het merk in de Recessie' met
Keith Ward als key-note speaker (18 01 02).
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Thema

Het conceptuele kader van dit congres wordt ingeleid door Frans Joziasse (PARK, Hamburg). Key-note
speaker is Rodney Fitch, oprichter en CEO van Fitch & Co., een vooraanstaand designbureau met kantoren in
13 landen. Zij zullen vanuit conceptueel en praktisch oogpunt ingaan op de vragen wat de effecten van het
volgen een 'creative leadership' strategie kunnen zijn en hoe je een dergelijke strategie in een onderneming
kunt implementeren. Vervolgens gaan drie case-sprekers in op de vraag wat 'creative leadership' voor hun
bedrijf betekent: René Repko (marketingdirecteur HEMA), Marlies Dekkers (fashion designer, Marlies

Dekkers Undressed) en Dan Germain (head of creative van Innocent Drinks, een bedrijf dat in haar ruim vijfiarig
bestaan de marketingcase van Engeland is geworden). Alle presentaties worden in het Engels gegeven.
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