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Het symposium ‘The Power of Design in Branding” met key-note speaker Wally Olins is het zesde symposium
dat Brand Genetics organiseert. Eerdere symposia hadden als onderwerp '‘Branding & Emotion’ met key-note
speaker Marc Gobe (27 05 03), ‘Re-inventing the brand' met Jean-Noél Kapferer (04 02 03), ‘Het merk als
business driver’ met Klaus Brandmeyer (2009 02), ‘Internal Branding' met Nicholas Ind (31 05 02) en "Het
merk in de recessie’ met Keith Ward (18 01 02).




Binnen merkenbeleid speelt design een steeds grotere rol. Een aansprekende en onderacheidende
vormgeving kan in korte tijd mensen boeien en ze voor langere tijd aan een merk binden. Naamate een
merk zich uitbreidt (zoals door merkexiensies en expenences), moet het designproces intensiever worden
gecodrdineerd. De relevantie van designmanagemeant - de discipline die zich toelegt op het managen van
designgemrlateerde processen binnen organisaties - zal in de toekomst aanzienlijk toenemen. Bovendien
Zijn er binnen dit vakgebied recentelijk vorderingen gemaakt, waardoor de potentiéle kracht van
designmanagement verder is toegenomen. Vanuit het perspectief van design en designmanagement

organiseert Brand Genetics in samenwerking met het BNO platfiorm Creating Brands op woensdagmiddag
22 oktober het aymposium "The Power of Design in Branding - over de rol van design en designmanagement
in merkenbeleid’




17:00-18:00
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